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Time: 2:30 Hours           Marks: 70 
Instructions:  
1.  All questions are compulsory. 
2.  Figures to the right indicate marks. 

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
પ્રશ્ન-1  બજાર વિભાજનનો અર્થ સમજાિો. ઉપભોકતા માટેના બજાર વિભાજનના આધારોની ચચાથ કરો. 

અર્િા 
(20) 

 (અ) આધવુનક માકેટટિંગના કોઇપણ દસ લક્ષણો ટ ૂંકમાૂં ચચો. (10) 

 (બ) ગ્રાહક ખરીદ વનણથય પ્રટિયાના સમજાિો. (10) 

પ્રશ્ન-2 નિી પેદાશ એટલે શુૂં? નિી પેદાશના વિકાસની પ્રટિયા વિગતિાર સમજાિો. 
અર્િા 

(20) 

 (અ) પેદાશની ટકિંમતના વનણથયને અસર કરતા પટરબળો ઉપર નોંધ લખો. (10) 

 (બ) પેદાશ જીિનચિના જુદાજુદા તબક્કા માટેની વ્ય  હરચનાનુૂં િણથન કરો. (10) 

પ્રશ્ન-3 વિતરણ શ ૂંખલા એટલે શુૂં? માકેટટિંગ શ  ૂંખલામાૂં સમાિેશ ર્તા મધ્યસ્ર્ીઓના મખુ્ય કાયો સમજાિો. 
અર્િા 

(15) 

 (અ) જથ્ર્ાબૂંધ િેપારનો અર્થ સમજાિો અને તેનુૂં મહત્િ ચચો. (08) 

 (બ) વિતરણ વનણથયોમાૂં નૈવતક બાબતોની ચચાથ કરો. (07) 
પ્રશ્ન-4 બજાર અભભવ  દ્ધિ એટલે શુૂં? માકેટટિંગમાૂં અભભવ  દ્ધિ સાધનો કે પિવતઓની ચચાથ કરો. 

અર્િા 
(15) 

 (અ) અભભવ  દ્ધિ વમશ્રને અસર કરતા પટરબળો ચચો. (08) 
 (બ) જાહરેાતના કાયથિમ સારે્ સૂંકળાયેલ મહત્િના વનણથયો કે બાબતો સમજાિો. (07) 

 

ENGLISH VERSION 

Que-1  Explain tern ‘market segmentation’. Discuss bases for segmenting the consumer market. 

OR 

(20) 

 (A) Discuss in brief any ten characteristics of modern marketing. 

(B) Explain consumer buying decision process. 

(10) 

(10) 

Que-2 What is a new product? Explain in detail new product development process. 

OR 

(20) 

 (A) Write a note on factors affecting pricing decisions. 

(B) Describe marketing strategies for different stages of product life cycle. 

(10) 

(10) 

Que-3 What do you mean by distribution channel? Explain major functions of middlemen 

included in distribution channel. 

OR 

(15) 

 (A) Explain meaning of wholesaling and discuss its importance. 

(B) Discuss ethical issues in distribution decisions. 

(08) 

(07) 

Que-4 What is market promotion? Discuss (market) promotion tools or methods. 

OR 

(15) 

 (A) Discuss factors affecting promotion mix. 

(B) Explain decisions or issues relating to advertising programme (campaign). 

(08) 

(07) 
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